Fiir die italienische Firma Mol-
teni Farmaceutici fiihrt new per-
formance das Heroin-Substitut
~Eptadone” zundchst in Deutsch-
land und demndchst auch in wei-
teren europdischen Landern ein.
Im Fokus der Launch-Kampagne

hangigen in Deutschland - vor
allem die leichtere Anwendung
aufgrund des verbesserten Zitro-
nengeschmacks schdtzen.

Um die zahlreichen Produkt-
vorteile entsprechend zu kom-
munizieren, wurde ein kom-

steht die innova-

plettes MalRnah-

tive Galenik, denn {mls il D o TR menpaket - von
~Eptadone” ist das Launch-Anzeigen
erste Methadon als ’ tiber Mailings,
Fertiglosung. s Besprechungsfol-

Sowohl fiir der und Produkt-
Apotheker als auch monografien bis

fiir Krankenkas-
sen hat die neue
Darreichungsform
entscheidende
Vorteile, da die in-

hin zum Messe-
auftritt - erarbei-
tet. Daes bei der
Methadon-Thera-
pie darum geht,

dividuelle Herstel- |

abhdngigen Men-

lung von fliissigem
Methadon entfdllt und so Zeit und
Kosten gespart werden. Fiir Arzte
steht die hdhere Sicherheit des
Produkts im Vordergrund, wahrend
die Patienten - aktuell 69.000
von insgesamt {iber 250.000 Ab-

Gleich drei Produkte vertraute
die Europazentrale des japani-
schen Daiichi-Sankyo-Konzerns
nach einem Pitch der Fachagen-
tur fiir Gesundheitskommunika-
tion Gams & Schrage Healthcare
an. Die Agentur iiberzeugte die
Miinchner Pharmaprofis mit ih-
rem ethischen Launchkonzept fiir
~Sevikar” so deutlich, dass Gams
& Schrage Healthcare neben der
gerade erfolgten Neueinfiihrung

—— schen den Schritt
zuriick in ein geregeltes Leben
zu erleichtern, sehen die Verant-
wortlichen von new performance
in der Arbeit fiir ,Eptadone” eine
»spannende und vor allem sinn-
volle Aufgabe”,

dieses Bluthochdruck-Praparates
auch die Relaunches von ,0lme-
tec” (ebenfalls Bereich Bluthoch-
druck) und ,,Evista” (Osteoporose-
Praparat) anvertraut wurden.

Damit habe Gams & Schra-
ge Healthcare ihre Erfolgsserie
mit {iber 70 % Gewinnquote bei
Wettbewerbsprdsentationen auch
2008 fortgesetzt. ,Wir {iberzeu-
gen immer wieder mit tiefem,
fachlichem Verstandnis, kreativen
Losungen und einem runden Kon-
zept, das der Kunde sehr schnell
umsetzen kann. Besonders im
direkten Vergleich mit anderen
Agenturen wird klar, dass Kunden
bei Gams & Schrage Healthcare
mehr bekommen - sie miissen ih-
re Folder nicht selbst texten und
wir entlasten das Produktmanage-
ment spiirbar durch absolute Zu-
verldssigkeit im Alltagsgeschaft”,
meint Agentur-Inhaberin Anette
Schrage.

Zur kalten Jahreszeit wirbt das
Pharmaunternehmen Hexal mit
~publichox” auf den AuRenflachen
von 100.000 Paketen. 850 Milli-
onen Quadratmeter ungenutzte
Paketfldichen werden jéhrlich in
Deutschland versendet, einen Teil
davon hat Hexal bei ,publichox”
zur Bewerbung seines Produktes
,ACC akut Hustenldser” gebucht.
Die im Corporate Design der Hexal
AG gestalteten Pakete werden im
Aktionszeitraum November 2008
bis Januar 2009 an die Besteller
diverser Internetversender ver-
schickt. Uber die Konsumkatego-
rien ,Beauty & Gesundheit”, ,Bii-
cher & Zeitschriften”, ,Geschenke,
Biiro & Schreibwaren”, ,Haushalt
& Garten”, ,Mode & Accessoires”,
LSport & Freizeit” sowie ,Uhren
& Schmuck” soll eine
iberwiegend weibli-
che Zielgruppe - die
Kaufentscheider des
LACC akut Hustenlo-
sers” - angesprochen
werden. ,Die aufmerk-
samkeitsstarke An-
sprache {iber das Pa-

Die parmapharm, mit rund
700 Mitgliedsapotheken eine der
groRten Apothekenkooperationen
in Deutschland und zu 100 Pro-
zent im Besitz ihrer Mitglieder,
tritt ab sofort auch als pharma-
zeutischer Hersteller auf. Zur Pro-
duktion der parmapharm-Eigen-
marke ,GIB” wurde jetzt gemein-
sam mit der axcount Generika AG
und der Axea Pharma GmbH das
Gemeinschaftsunternehmen GIB
Pharma GmbH mit Sitz in Fried-
richsdorf bei Frankfurt gegriindet.
Bereits seit Juni 2008 vermarktet
die Kooperation unter dem Label
,GIB” - der Abkiirzung der parm-
apharm-Apothekenmarke ,Gesund
ist bunt” - ihre Eigenmarke. Pro-
duziert wurden die Medikamente
bislang von namhaften Lohn-
herstellern. Neben der Erschlie-

ket sowie die diversen Selektions-
moglichkeiten waren es, die den
Kunden Hexal letztlich iiberzeugt
haben”, sagt Christian Klammer,
Urheber von ,publichox”. Das
Unternehmen verspricht seinen
Werbekunden 100 % viewing rate
und eine Reihe von Mehrfachkon-
takten. So kdnnen ca. 25 % aller
Paketsendungen nicht unmittel-
bar an den Erstempfanger zuge-
stellt werden und landen erstmal
beim Nachbarn. ,Wir begriiRen die
Innovationsfreude von Hexal und
sind zuversichtlich, dass wir mit
dieser neuen Sonderwerbeform
auch andere Innovationsfiihrer
begeistern konnen”, erganzt Dr.
Jana-Maria Lehnhardt, bei ,pu-
blichox” fiir Vertrieb und Marke-
ting zustdndig.

Rung neuer Wirtschaftspotenziale
durch attraktive Margen sei die
Eigenmarke auch ein optimales
Instrument, um den Qualitdtsan-
spruch der Gesund-ist-bunt-Apo-
theken als Premium-Apotheken
weiter zu stdrken, so eine Pres-
semitteilung. Durch das inno-
vative Compliance-Konzept, mit
dem die Arzneimittelverpackun-
gen der Eigenmarke ausgestattet
seien, wiirden Falscheinnahmen
und Verwechslungen verhindert.
Alles sei darauf ausgerichtet,
dass der Patient bestmdgliche
Therapieerfolge erzielen kann:
leicht verstdndliche Begriffe so-
wie selbsterkldrende Icons mit
den wichtigsten Einnahmehin-
weisen zu den jeweiligen Wirk-
stoffen seien auf jeder Packung
zu finden.
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