
KONTAKTE

Unten: York von Heimbur&

Voßtand des lDc-Verlags, nennt sich

inzwischen einen fast reinen ontiner

Twei visionärc Online-Werber:

Bernhard carli (l) von Microsoft und

Marc lMielau von BMW.

4

oben (v.1.): Jochen

Rotthaus, Geschäftt-

führer von 1899

Hotfenheim,

Castgeber Hansjörg

Zimmermann
(coldenesVlies) und

Dietmar Pretzs(h,

ARD]Marketing"

direktor für Das Erste.

Link:W&V-Chef-
redakteurJochen

Kalka (1.) und Peter

Höger, Marketing.hef

von Telegate 01880).

DAS GOI.DENE VIIES

Nachdenken
über Marken

Marken werden künftig von Kon-

sumenten gemacht - zumindest
im Web. Darin war sich die illustre
kleine Runde aufdem ersten Digital
Brand Tank einig - auch wenn
das manchem wie 1899-Hoffen-
heim'Geschäft sführer lochen Rott'

haus unheimlich ist. Aber nach

einigen Gläsern Wein im Garten

des Veranstalters Hansiörg Zimmer'

mann (Das goldene \4ies) konnte
co-Gastgeber Tin Leberecht (Frog

Design) die 7\ngste des Fußballma-

nagers ein wenig ausräumen. Dabei

halfen unter anderem Audi-Onliner
Tim Gotthardt. Patrick Warnking von
Google und Produzent Hendrik HeY

(welt derwunder). lp

INTERACTIVE MEDIA

sibylle Lingner (2xr.) mit Designerin

Simone Wegkorn (r), 0B Thomas lung

und Gattin Heik€. Sabine Pillenstein.

TINGNEN MARI(ETING

lm Sound der 80er
Srimbänder und Tendssocken: Ürber 200
Gäste rockten bei der 8oer-Jahre-Party von

Agenturchefin Sibylle tingner, Fürth.
Zum 20-jährigen Jubiläum bekam sie

sogar eine lHK-Ehrenurkunde. kr

Nr. 30/2009
werben & Verkaülen

Kunstvolle lnszenierung

Bei sommerlichen Temperaturen hat Interac-

tive Media mit seiner Roadshow in München

Halt gemacht. Getreu dem Motto ,,products +

afts evening" bmchte der Online-Vermarkter
der Agentur- und Medienbranche sein Pro-

duktportfolio anhand von Kunst näher. nqf

il|,
7'L-i
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Die lnteractive'

lMedia-ceschäftsfüh-

rer Frank Bach6r (1.)

und cuido Sachs

luden in die calerie

Kunst-Location ein.

Highlight der Live-

Auftritt zweier Perfor-

mancekündler.


